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研究背景
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RESEARCH BACKGROUND



视觉驱动消费：电商视觉营销的产业价值

随着全球经济数字化转型加速，中国电商市场规模持续扩张，
其中，电商视觉营销在产业竞争中具有关键价值。

1.视觉营销的普适性与行业特性之间存在一定的矛盾；

2.消费者认知与行业需求之间存在一定的动态适配性。

⾏业分化与认知适配：电商视觉策略的差异化跃迁

1.设计标准化与行业适配性的冲突导致的图像污染；

2.信息过载与注意力稀缺的失衡——营销牛皮癣的认知暴力

通⽤逻辑与认知阈值下的电商图像污染

助⼒实现电商视觉营销从“流量竞争”跃迁到“质量竞争”



研究框架
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RESEARCH FRAMEWORK
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主要研究内容
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⾼频视觉要素标签组合与商品⾏业关联热⼒图

各视觉要素对⾏业分类的特征重要性得分图
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⾼介⼊度商品

低介⼊度商品

中央路径 增加场景化背景及
参数可视化的标签

强化消费者对于品牌
的专业信任

边缘路径 增加主体的展现范
围及⾯积

通过主体显著性设计
与情感共鸣来提升消
费者的决策效率

服饰/快消 “LOGO+主体+营销边框
”

主流⾏业品牌价值展⽰与消
费者视觉体验完整性的需求





研究总结
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理论框架

量化分析

电商视觉图像⾏业适配性

⼤量⾮核⼼信息图像污染

电商视觉策
略优化路径

优化消费者体验

电商平台及商家
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