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选题的背景及意义
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Background significance of the topic



GRADUATION THESIS

疫情结束后的2023年市场复苏，加之提振消费的政策⿎励，全年⼾外⼴告投放
刊例花费约为2067.75亿元，同⽐增⻓14%。据实⼒传媒2023年全球⼴告市场预
测，数字⼾外2023年⾄2026年复合增⻓率将达到8.1%，超越互联⽹成为全球增
⻓最快的⼴告媒体。

研究背景
⾏业⽣态：市场潜⼒巨⼤

数据的难点：从数据获取、数据处理⽅式到数据评估体系，均不同于线上领域，
⽽对⼾外⼴告进⾏全盘数字化本⾝，也并⾮因地制宜的解决⽅案

“曝光量≠有效认知的数据困境”

⽅法论难点：现有⽅法论存在宏观客流数据难以捕捉个体认知差异，⽽微观实验
受限于成本与伦理（眼动仪、摄像头）难以推⼴，以及跨尺度数据难以融合的问
题

如何整合宏观与微观数据？

缺乏评估体系：对影响因素的分析顾此失彼：或侧重空间属性（如⼴告位⼈流量
），或偏重内容特征（如⾊彩对⽐度），却未建⽴⼀个多维度的完备体系

当前地铁⼴告效果评估的困境



GRADUATION THESIS

研究意义
Background significance of the topic

（1）通过量化分析、符号学理论与格式塔理论
的跨学科应⽤，填补了现有研究中地铁⼴告效果
评估重质化轻量化的空⽩，尝试破解质化与量化
⽅法在地铁⼴告评估中的适配僵局
（2）⽅法论上的跨学科应⽤，也能够为计算⼴
告学的学科建设提供新的研究成果，推动统计学
与⼴告学两⼤学科的底层知识融合

学术⻆度

（1）本研究设计的地铁⼴告可⻅性指数与可⻅
性感知指数，能够为地铁⼴告投放过程中的各⽅
提供⼀个科学的评估框架，优化地铁⼴告的可⻅
性评估
（2）将研究成果进⾏了基于R shiny的可视化处
理，为地铁⼴告可⻅性评估提供了可交互的产品
化思路

实践⻆度
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研究方法与过程

02

Research method and process
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研究流程与方法
Research method and process

探索以静态为主要形式的，地铁站内⼴告的可感知性以及⼴告效果，并设计⼀套科学的可⻅性指数，为理解与评估地
铁⼴告传播效果提供参考

理论框架构建 数据收集与分析 指数设计 前端构建

结合符号学“编码-
解码”理论、格式
塔理论中的各项感
知原则，构建分析
框架，用于评估地
铁广告的可见性

首先通过实地调研，设定感知
因素的数据维度；然后运用结
构化问卷获取受访者对于广告
位置、色彩、内容等感知因素
的主观评价；此外，访谈法则
用于弥补结构化问卷发散性较
差，对现象解释度不足的问题
，并运用假设检验、数据可视
化等统计学方法进行分析。

研
究
路
线
概
览

基于收集到的数据和
可见性分析，设计一
个综合考量宏观曝光
情况、微观感知情况
两个维度的可见性指

数

根据已有的数据和设
计的指数，构建一个
通过调节参数即可实
现广告效果呈现的交

互式前端。
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数据收集与分析部分
（1）确定以地铁中的静态广告为研究对

象
车厢广告的强制观看属性——排除车厢广告
视频广告与互动广告的符号编码体系较为复杂——排除视频广告与互动广告

本研究可见性指数的评
估对象为静态广告

（2）问卷设
计

问卷采用模块化设计，分为“视觉感知”“空间感知”“整体感知”三大模
块，分别对应地铁广告的内容、位置与环境及文化维度三大特征。

可见性感知指数（p13
）

（3）数据说
明

回收128份有效问卷（有效回收率91%）
通过实地调研获取广告特征的维度
地铁站客流量与客流画像数据来自于阿里瓴羊天攻智投平台

地铁广告可见性分析

以符号学和格式塔理论为框架，对地铁静态广告进行可见性分析、可感知性分析，作为最终指数设计的依据
（宏观）           （微观）
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指数设计

可见性指数的核心在于，利用个体对于不同视觉要素的感知情况来评估广告可被看见的概率，以此来替代传统
可见性分析所依赖的曝光量指标，从而来规避户外广告曝光效果数据难以获取的行业难点。

 因此将两者相乘，可以得到实际有效曝光的期望值
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研究成果与展示
演⽰⽂稿是⼀种实⽤的⼯具，可以是演⽰，演讲，报告等。⼤部分时间，它们都是在为观众服务演

⽰⽂稿是⼀种实⽤的⼯具，可以是演⽰，演讲，报告等。
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Research results and presentation
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研究成果与展示
Research results and presentation

研究成果⼆  前端展⽰

交互式地铁广告评估应用的核心设计遵
循“数据驱动决策+交互式场景模拟”
理念，首先通过展示当前的研究成果和
指数框架，帮助用户快速了解各指标的
运作逻辑，在功能上相当于R代码的技
术文档；再通过交互式页面辅助用户完
成指标的计算，以快速完成效果评估的
任务

研究成果⼀ 

（1）第三章中的分析部分本身，作为能够体
现理论融合与方法论创新的研究成果。

（2）实证得到的观点性结论，例如：
高频乘客（每周5次以上）对重复广告呈现注意力
衰减现象，其广告记忆率（78%）显著低于中频群
体（89%），印证了符号学“解码机械化”理论

（3）提出整合宏观微观数据的指标体系
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创新点、不足与展望
演⽰⽂稿是⼀种实⽤的⼯具，可以是演⽰，演讲，报告等。⼤部分时间，它们都是在为观众服务演

⽰⽂稿是⼀种实⽤的⼯具，可以是演⽰，演讲，报告等。
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Paper summary and acknowledgments
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创新点
Paper summary and acknowledgments

（1）理论范式创新
1.符号学与格式塔的跨学科整合
2.建⽴"基础曝光率-匹配度调节-竞争度抑制"三级
评估体系
（2）⽅法论突破
1.微观感知（128问卷+9访谈）与宏观参数（阿⾥
瓴⽺⼤数据）的混合验证框架
2."概率替代频次"评估范式，破解传统频次指标的
线性偏差
（3）实践⼯具创新
基于R Shiny开发的评估系统，通过参数化调节界
⾯（图9）实现实时指数计算

创新点
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不足与展望
（1）指标设定⽅⾯
以匹配度这⼀指标为例，作为⼀个细分维度⾮常复杂的指标，仅以本研究中依赖静态⼈⼝学标签，计算站点客流
与⼴告⽬标受众的标签匹配度的⽅法，是不完备的，在未来研究中，可以参考赵泽瑜（2023）建⽴KGCN 模型的
⽅法对匹配度进⾏校准。
（2）在数据采集⽅⾯
本⽂的局限性⼀⽅⾯在于地铁⼴告数据、问卷样本、站点数据三个维度的数据量较少，因⽽也未能实现回归分析
对现有指数进⾏校准。另⼀⽅⾯在于数据源较为单⼀，例如感知指数权重主要来源于问卷调查的数据。后续可以
考虑结合新兴感知数据测量技术（如AR、眼动仪等）与新兴⼴告曝光预测技术（如数字孪⽣技术等），捕捉受试
者在具体场景中感知不同要素的实际反应
（3）评估系统的功能⽅⾯
⽬前的指数呈现为数值，不够直观，后续⼯作可以通过获取实时客流数据及⾼峰时段占⽐，获取分时段的全天可
⻅性指数变化曲线图。
（4）在业务流程上，可以基于以本研究指标为因变量的⼴告数据，训练⼴告创意⽣成⼤模型，实现“投放-评估-
优化”的闭环。
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