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美妆品类户外广告效果评估体系
及可视化网页设计

Out of Home Advertising Effectiveness Evaluation System 
and Visualization Web Design for Beauty Category



研究背景：
• 户外广告市场快速增长，数字化趋势明显；
• 广告主关注线下广告实际效果，但评估仍停留在“曝光”层面；
• 美妆行业消费路径以线上为主，呈现低频中等消费趋势，对户外广告需求大。

研究意义：
• 理论层面：拓展AIPL模型在线下户外广告效果评估中的应用；
• 实践层面：构建“可量化+可视化”的评估工具，服务广告主优化策略。

研究背景与意义01

研究目标与问题02
研究目标：

1.构建美妆品类户外广告的多阶段评估体系；
2.设计支持投后监测的可视化网页系统。

研究问题：
• 如何评价户外广告对美妆品类消费者从认知到转化的完整影响？



研究思路与技术路线03

研究方法：
• 文献研究法+AHP权重设置+情感分

析+可视化系统开发
技术路径：

1.指标体系构建（基于AIPL模型）
2.权重分配（AHP法 ）
3.数据标准化（Min-Max归一）
4.综合评分加权求和计算
5.前后端开发（python+Flask + 

HTML/CSS/JS + Echarts）

经典理论模型：
• AIDA / DAGMAR：传统路径模型
• AISAS：强调“搜索+分享”在网络

环境中的作用
AIPL模型：
• 关注（Awareness）
• 兴趣（Interest）
• 购买（Purchase）
• 忠诚（Loyalty）

理论模型支持04

why AIPL?
• 符合电商与社媒驱动的美妆类消费者路径；
• 关注“行为转化+忠诚建立”



指标体系构建与分层设计05



指标权重设置（AHP）06

层次构建 指标权重



综合评分方法07

设置综合评分得分满分为100分
↓

对指标进行Min-Max归一化处理



数据主要来源于两部分：
1.天攻平台：珀莱雅品牌真实户外广告投放数据，涵盖针
对投放活动的多维度数据指标。
• 投放周期：20241228-20250112
• 曝光PV、UV、潜客UV、搜索指数、曝光指数等

2.新红数据平台：广告投放期间小红书用户互动数据，根
据主推产品“珀莱雅红宝石新年礼盒”+品牌名“珀莱雅
”关键词搜索匹配。
• 种草品牌仅有珀莱雅的笔记对应的互动行为，点赞、
收藏评论量：指向用户对珀莱雅的兴趣

• 非商业笔记：去除品牌投流对笔记内容的影响，客观
反应真实用户数据。

数据来源与预处理08

所有数据经清洗、标准化后，输入模型用于评分和可视化展示。



可视化网页技术实现09
前端展示层
• 技术：HTML + CSS + JavaScript + ECharts
• 功能：构建网页结构与图表界面，负责数据的可视化渲染与用户交互
后端处理层
• 技术：Python + Flask
• 功能：

⚬ 从本地 CSV数据文件读取原始数据；
⚬ 执行数据清洗、标准化（Min-Max）；
⚬ 调用 AHP 权重计算模块；
⚬ 生成各阶段及综合评分结果；
⚬ 返回 JSON 格式数据给前端调用

数据输入层
• 数据来源：

⚬ 天攻平台导出的真实广告投放数据；
⚬ 爬虫获取的社交媒体用户行为数据；
⚬ 所有数据均以 .csv 或 .xlsx 文件格式存放在本地



可视化网页功能设计09



可视化网页功能设计09



研究结论与不足09

主要结论：
• 构建了美妆品类户外广告全链路效果评估指标体系；
• 引入AHP方法确定权重，实现科学打分；
• 设计可视化网页，为广告主投后分析提供方案。

创新点：
• 将AIPL模型应用于户外广告效果评估；
• 基于业界真实应用的数据字段建立后链路评估体系，具有较强可实现性；
• 实现“建模 → 评分 → 展示”的落地闭环。

不足：
• 模型适用性仍待验证：AIPL模型虽在本研究中表现出较强的适配性，但
该体系的适用性在其他广告类型或品类（如快消、金融）中的表现，尚未
通过大规模实证进行验证。

• AHP法主观性较强，缺少权威性的指标验证
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