
⼤语⾔模型问答系统的构建
及其在计算⼴告期刊内容研究中的应⽤
——基于《国际品牌观察》语料
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01
选题的背景意义
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选题的背景意义

1.⼈⼯智能技术发展迅速，实现可能
性；
⼤模型在各⾏各业体现使⽤价值。

选题背景概括

2.计算⼴告实践发展的离不开理论研
究⽀持；
计算⼴告理论研究领域⼴阔但在期刊
研究⽅⾯存在⼀定空⽩。

1.技术层⾯实现了完整的⼤模型部署
⽅案；
建⽴了可供参考的⽂本质量评估体系

选题意义概括

2.应⽤层⾯实现了对⽂献内容的增强
检索、知识库问答和辅助研究功能；

并⽤于辅助期刊内容研究。
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02
实验框架与内容

5/20



研究关键词

Ollama、DeepSeek-R1和
RAGFlow
——⼤语⾔模型部署、问答系
统模型基础和本地知识库与前
端⻚⾯

向量知识库、⼤模型问答、辅
助研究
——增强检索、智能回答、图
表⽣成

技术实现
Transformers
——问答系统⽣成⽂本质量评
估

BERTScore、BARTScore
——⽂本质量评估⽅法

Precision（P）、Recall（R）
、F1 Score（F1）
——⽂本质量评估指标

性能评估
《国际品牌观察》主要研究领
域是什么？
——期刊全景分析
《国际品牌观察》中关于计算
⼴告概念不同学者的观点及演
变过程？
——期刊局部分析
⽂本28中作者提出的计算⼴告
概念及贡献？
——期刊单篇分析

实际应⽤
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实验框架
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3.定义bartscore、bertscore函数4.RAGFlow注册登录3.Docker安装RAGFlow

2.Ollama部署DeepSeek模型1.Ollama的安装部署
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实验流程-部署实验
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实验内容-模块实现⼀
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实验内容-模块实现⼆
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实验内容-模块实现三



03
实验评估与结果
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实验评估-验证实验⼀
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实验评估-验证实验⼆
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实验评估-验证实验三



1.确定评估的摘要⽂本和⽣成⽂本 2.加载 BERT、BART 模型及其分
词器

3.定义bartscore、bertscore函数 3.定义bartscore、bertscore函数4.计算⽣成⽂本P值、R值和F1值

16/20

实验评估-质量实验
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实验结果-质量实验

系统测试显⽰，⽣成的⽂本摘要在BERTScore的精确度、召回率和F1值三项指标上平均达到0.7以
上，BARTScore平均达到0.73，证实了系统具备良好的语义理解能⼒和⽂本⽣成质量。
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实验结果-辅助实验

通过对《国际品牌观察》期刊多层次、⽴体的⽂本分析，厘清了该期刊在计算⼴告领域不同层次的
研究内容与研究现状，可以作为辅助研究⼯具进⼀步应⽤于更具体更实际的场景。



04
论⽂总结与致谢
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论⽂总结
1.技术实现⻆度上，本研究成功构建了⼀套基于本地部署的⼤语⾔模型 
问答系统，实现了⽤⼾管理、知识库管理、⼤模型问答和辅助研究功能；

2.实验结果表明，本问答系统能够有效识别和提取计算⼴告期刊⽂献
中的关键信息和研究内容，且⽣成内容通过评估检验，质量良好；

3.通过案例分析，本研究发现计算⼴告期刊研究内容主要集中在理论概念界定、
技术应⽤和学科建设三个⽅⾯，且呈现出从技术导向全链路多领域转变的明显趋
势。
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致谢
感谢指导⽼师们的耐⼼指导和⽆私奉献！���

感谢评委⽼师们百忙之中的参与和耐⼼聆听！���

感谢各位！！！���


