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选题的背景意义

美妆品牌重视在短视频平台的内容营销

产品创新

国货美妆成为美妆消费品类的新趋势

• 传统成分与现代科技相融合 

• 个性化定制彩妆、产品

市场拓展
• 海外成功赢得关注

•  国内进一步扩大市场份额

消费群体变化
• 年轻一代消费者成为国货美妆消费主力军，重视

文化认同和社交需求

短视频平台影响消费者决策

• 缩短决策路径，激发即时消费

• 社交互动加强消费者决策信任

美妆品牌的短视频内容营销布局
•  内容多元化，达人分层化

•  线上线下融合联动



研究问题

分析
彩棠现有的社交媒体营销内容

构建选题热度预测模型
以抖音平台的视频评论为原始数据，为彩棠品牌提取消费

者的核心关注点，洞察消费者真实需求，并结合数据构建

可以用于预测未来可能的营销内容选题热度的模型

研究结论
结合前两个问题的研究结果

 为彩棠之后的营销策略提供参考与建议



研究方法及框架

研究方法

技术工具

• 文本分析法

• 数据获取：python爬虫

• 文本挖掘：TF-IDF、LDA、SnowNLP

• 模型构建：XGBoost



研究过程——文本挖掘

• 通过“彩棠产品名称”“彩棠化妆教程”等

，获取不同时间发布、不同互动数据的视频

，通过爬取共获得10811条评论数据；

• 每条数据包含评论昵称、评论时间、评论IP

地址、评论具体内容。

数据采集&预处理

01 • 计算前20的高频词：彩棠、粉底液、好用

、我用、修容、姐姐、不好、推荐等；

• 主要聚焦于品牌的核心产品，情感态度呈

两极分化。

TD-IDF关键词

02

• 挖掘4个主题；

• 从主题关键词看，消费者更关注产品适用肤

质、使用体验、社交互动。

LDA主题模型

03 • 通过将每条评论映射为 0-1的情感得分，并

划分为“正面”“中性”“负面”三类情绪

；

• 最终获得整体评论的平均情感得分为0.6188

，评论用户对品牌内容的整体情绪较为积极

。

SnowNLP情感倾向
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文本挖掘结果

TD-IDF关键词 SnowNLP情感倾向



文本挖掘结果

LDA主题模型



• 对每条评论做TF-IDF、LDA、SnowNLP处理，得到对应输入特征；
• 构建爆火标签，标签评分 = 点赞数 × 0.5 ＋ 评论数 × 0.3 ＋ 分享数 × 0.2，将评分按前30%视频打标签为“爆火（1）

”，其余为“普通（0）”，将每条评论继承其所属视频的标签，并作为之后模型的输出值。

研究过程——预测模型

构造输入特征

划分训练集、测试集，从XGBoost库中导入XGBClassifier，用于构建XGBoost模型；
使用scale_pos_weight/GridSearchCV优化模型

训练并优化XGBoost模型

所构建的模型支持对营销内容新选题进行热度预测，
输出其爆火概率与二元分类结果。

预测营销内容选题热度
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研究成果——预测模型

输入特征数据集

每条评论包含关键词、主题分布、情感得分、爆火标
签四个维度的特征数据

新营销选题预测

假设现有3个方向各不相同的新营销选题，将其放入
模型中，判断是否能成为爆火内容



研究结论

• 多平台矩阵布局，以抖音为核心
• 三维价值策略助力品牌营销——专业产品+文化叙事+情感共鸣

当前彩棠品牌在社交媒体的内容营销特点

通过数据采集、文本挖掘、模型构建，了解消费者在评论中提及的重点内容

，挖掘评论数据中的潜在主题，深入剖析消费者对彩棠品牌及产品的关注点

，并分析情感倾向，最终实现营销内容选题的热度预测。

内容选题预测程序总结

• 聚焦热门品类，通过数据实现精准的内容分发
• 打造实用内容，分层满足功能与情感需求
• 增强社交互动，建立完善的消费者反馈机制

彩棠品牌社交媒体内容营销的优化建议
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