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运⽤⼤模型技术，在实现⾃动化⽣产⼴告⽂案素材的同时，能够结合图⽚特征并进⾏⾃我评价和纠正，

⽣成图⽂更相关、社交感更强、导向更规范的电商⼴告⽂案。

研究内容



互联⽹技术不断涌现，社交电商⼴告发展迅速，体现了⼴告主、媒体平台、⽤户对于更

原⽣、更可信的电商⼴告的需求。

各⼤电商平台与社交平台合作，根据⽤户在电商平台内的⾏为数据，在⽤户使⽤社交软

件时，⾃动推送图⽂信息流⼴告，图⽚是商家的商品，⽂案为促销⽂案模板。

这种策略，能够解决⼴告素材物料⽣产问题，扩⼤商家曝光、帮助平台引流，更有效的

促进⽤户完成转化。
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⾃动化⽣产到投放场景，⽂案和图⽚不够相关，⽂案缺乏

社交属性且同质化严重，⼴告的原⽣性较弱
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利⽤⼤模型技术结合商品图⽚⽣成更⾼质量的⽂案

汥挿 鍒Ɀ

运⽤⾼级提示⼯程技术，构建标准化评估体系，实现⼤模

型的⾃我反馈评估
⼤模型⽣成不稳定，评估审核消耗的⼈⼒和时间成本⾼
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业务上有需求 技术上能实现 研究上可创新
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呥卹匬䧭

• 图像理解层（观察）：将商品图转

化成文字描述

• 文本生成层（表达）：根据商品特

征生成文案

• 评估反馈层（反思）：对生成的文

案进行评估并指导文案优化
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