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戏剧

戏剧品牌 在戏剧场所进行以话剧、舞剧、音乐剧为主要表演形式的戏剧作品演出，

并在传播中注重进行新媒体营销推广，具有一定的盈利收益的戏剧品牌。 

以话剧（大中型剧场话剧及小剧场等新型演艺空间话剧）、舞剧（中国

舞、民族舞、现代舞及小剧场等新型演艺空间舞蹈项目）和音乐剧（大中

型剧场音乐剧及小剧场等新型演艺空间音乐剧）为主要类别的现场演出。
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环境层面：市场增长机遇与品牌升级需求并存
戏剧品牌的沉浸式传播环境向好发展，市场增强潜力较大

传统戏剧品牌传播遭受冲击，品牌升级需求迫切

品牌层面：品牌认知清晰与品牌长期发展规划
戏剧品牌的沉浸式传播起点：清晰的品牌认知

戏剧品牌的沉浸式传播关键：合理的策略采用
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文化层面：外来文化引进与中国文化传播同步
传播阻碍：刻板印象与文化误读

传播助力：文化认同与情感共鸣

受众层面：品牌受众特征鲜明且需求较为明确
受众特征：注重他人评价的“互联网原住民”

受众需求：认知、社交、自我实现的统一
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主体1:戏剧场所经营者
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主体2：戏剧作品创作者
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主体3：戏剧品牌营销策划者
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主体4：戏剧品牌营销活动执行者
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