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AIGC赋能下美颜类App的营销策略——以美图为例

AIGC

一种人工智能基于非结构化的
大规模数据投喂、算法模型从
而得以生成内容的生产方式

营销策略

基于传统4P理论展开

产品：功能赋能（第三章）
价格：未做讨论
渠道：用户触达（第五章）
促销：产品推广（第四章）

美图

行业头部公司

放弃社交定位
效果转化堪忧
未来增长转向

美颜类App

美颜拍摄
图片美化

从内容生成主体层面定义

拍摄如美颜相机、轻颜相机、Faceu激萌等
美化如美图秀秀、醒图等



市场趋近饱和
同质化产品缺乏区隔

技术门槛相对较低
在功能和界面设计上高度相似

审美个性化
带来营销成本提升

市场格局的基本稳定，增量难觅
个性化用户需求要求App不断创新

寻找新的消费者触点

工具产品自身
用户粘性不佳

使用场景相对较为离散
具有频繁变动的随机性
与用户间缺乏精神交流

营销困境

经济 社会 技术

AIGC带来新机会

深度学习，迅速迭代趋势预测，趣味创新精准营销，降本增效

行业营销现状



研究思路

研究目的
本文聚焦于以美图为首的美颜类App公司在AIGC技术介入下更加多样高效的营销策略研究，
包含To B及To C两个方向，通过总结分析更具实效性和体系化的营销手段及其中问题，提供
相应解决建议，为AIGC赋能下的美颜类App营销提供一定参考。

研究问题
1.AIGC介入前，美颜类App的营销存在哪些困境？为什么会选择利用新技术赋能？
2.AIGC主要为美颜类App的哪些营销环节赋能？发挥了怎样的作用？
3.美图利用AIGC赋能营销存在哪些局限性？应该如何解决？

研究方法
案例分析法、深度访谈法



研究难度及创新性

研究难度
• 目前国内对于AIGC的营销研究主要集中于单个案例拆解分析，关注具体的营销模式、营

销效果等方面，对从美颜类App行业整体角度出发的研究深入度有限；
• 从深访情况来看，在对象的选择上，由于本文考察的是AIGC赋能下的美颜类App营销策略，

种类、案例较为丰富，因而对深访对象在相关方面的了解程度有较高要求。
• 本文弱化了AIGC在技术架构视角的研究，从AIGC介入美颜类App营销的价值角度出发，

体系化呈现营销案例，总结营销路径，在一定程度上中和了研究难度。

研究创新性
• 研究视角创新。目前，学界业界针对AIGC赋能营销的研究及报告多集中在底层技术模式

及品牌独立营销案例的探索和拆解。本文从美颜类App业内营销需求、AIGC介入营销环节
的价值角度出发，引出美颜类App的营销策略和商业化路径，有一定创新意义及实践价值；

• 研究思路创新。本文从AIGC赋能美颜类App营销的角度上，以产品功能创新、营销内容提
效、App经营变革三个角度构建新的分析框架，具有一定创新性。



AIGC技术的加持使美颜类App能够为用
户提供更加多样的功能体验，其核心在
于先进的图像处理算法。
如深度学习技术的应用涉及面部识别、
肤色调整、磨皮、瘦脸等多个方面，通
过智能的图像分析，AI能够结合神经网
络，迅速识别人脸特征，对面部轮廓、
眼睛、鼻子、嘴巴等关键特征进行准确
精细的处理，确保美颜效果真实自然。

横向创新，丰富功能实现方式

通过SaaS服务的模式让核
心AI影像技术能力赋能更多
产业。在前期内容策划阶段 、
中期拍摄阶段、后期剪辑阶
段 ，都为美颜类App的进行
了延伸拓展

纵向创新，延伸上下游功能链

AIGC助力产品功能创新



AIGC辅助营销内容提效

• 商业品牌：打破用户圈层
• 非商业品牌：提产品美誉度

联名
营销

节事
营销

结合案例类型来看

结合提效流程来看

素材
资产
管理

内容
生产
转换

响应
市场
动态

辅助创造独特的事件热点，
在较短时间内迅速扩大品牌
知名度，进而让产品曝光及
转化快速提升

通过类乐高积木式的素材资产
管理方法，为品牌搭建形成
AIGC广告素材原料库

以AI内容解构技术，拆解爆款
或竞品内容逻辑，及时完成内
容输出，响应市场动向

通过多模态内容生产及转换能
力，如AI脚本编写拓改写、AI
语音合成、多风格文案生成等，
实现丰富多样的内容创作激发



通过对大数据的精准分析，智能匹配并
推荐最适合用户的功能和工具，从而提
升目标触达率。
满足用户日益增长的个性化需求，有效
提高用户的使用体验和满意度。

精准触达，数据媒介无障碍联通

• 相较于通用大模型，分众大模型为行业

带来了更加精准、高效和个性化的解决

方案，其核心在于对图像市场的需求洞

察和人群细分定位。

• 持续性过于依赖AI的概念给部分用户带

来了不好的体验，有访谈用户认为“目

前国内的AIGC营销噱头大于实际应用水

平，与国外技术相差甚远。”

分众大模型，营销热点“双刃剑”

AIGC推动美颜类App经营变革



营销场域新突破

研究展望

营销手段新尝试

结合元宇宙、可穿戴设备等内容生态
• 扩展内容的创作空间
• 完成跨时空、跨场景、跨地域的搭配组合
• 显著提升虚拟对象表现力

• 更前瞻、深入地了解用户痛点，通过数字
化手段进一步重构产品功能和表达方式

• 为用户提供更加个性化、有互动、有深度
的情感化消费体验



研究局限

对AIGC的定义相对宽泛
以“生产主体为AI”及“生成方式依靠大数据投喂、算法模型”为主要定义标准，而非
严格强调技术层面生成对抗网络GAN、大型预训练模型等人工智能技术的应用，客观上
扩大了AIGC赋能营销的影响范围，对研究结论有一定影响。

未展开更加充分的对比分析
目前国内市场基于AIGC进行营销的案例数量有限且同质化较高，同时受限于访谈资料获
取，本文主要讲述了美图及旗下产品的营销策略，在行业内公司营销策略对比分析方面
未进一步展开，一定程度影响了研究普适性和研究深度。
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