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彩妆消费市场：我国的彩妆消费市场规模宏大且具有显著上升空间。彩妆品类丰富，

市场集中度下降，多元竞争激烈。

彩妆消费人群：20代的年轻女性是彩妆消费的主力军，对彩妆产品的个性化理念关注

度日益提升。

主要品牌国别：中国彩妆市场占有率排名前20位的品牌地区主要集中在法国、中国和

美国，其中法国的欧莱雅、中国的花西子、美国的美宝莲最具代表性。
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