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广告主:鹰角网络

目前只有一款成品游戏：明日方舟
正在开发的游戏由延续明日方舟ip的明日方舟终末地，和买断制游戏来自星辰，近些年新兴的游戏厂商。在二
次元游戏用户群体中知名度较高，自身带有较多流量。‘鹰角网络’本身成为了一个吸引用户的标签。
公司风格明显，集合科技感和未来感的公司形象和游戏ui设计。和明日方舟游戏内风格统一。
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产品分析

b玩法特色

c用户基础

d氪金机制

a游戏玩法：游戏日常
单一，关卡更新慢，活
动频率低

b天然用户市场小：人
群定位和市场导向更
多偏向于二次元群体
和核心塔防用户这一
市场。

a玩家参与共创：游戏面
向的二次元青少年网络上
比较活跃，会对游戏进行
自发宣传。

b总市场基础：游戏在
整个市场中的影响力
大，四年沉淀导致明
日方舟易于吸引玩家。

外在劣势

如今市场上二次元RPG类
游戏过多。
同质化严重，游戏间竞争
激烈。
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内在优势

剧情内容上：我们可以从《明日方舟》独特的工业风设计语言窥得对工业文明缩影的再现尝试，也能从拒绝宏大叙
事瞄准小人物刻画而出发的主体性原则，同样还能几乎每一段剧情中看到鹰角保持批判的精神气质。

美术风格上：人物设计美观有深度，可以很好的增加玩家的黏度。页面ui有特色，有记忆点，符合游戏主题。对先
锋性的主张和钟情.

《明日方舟》创作初衷——延续现代主义设计一个“现代版本的幻想世界”

风格特色（!）

b玩法特色：关卡设计比较有趣，通关后可以让玩家获得成就感。
c用户基础：《明日方舟》自身还算不错的游戏品质，版号审批刚恢复，让它吃到了2019第一口游戏品类新蛋糕。

为其奠定了用户基础。
d氪金机制：游戏抽卡的概率递增保底机制和回复体力的设定是游戏内部的核心因素，
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广告目标

19年明日方舟在二次元手游市场异军突起，而近些年由于二次元游戏竞争加剧，明日方舟在二次元手游市场的地位
变得不稳。仅靠一款游戏支撑的鹰角需要稳固明日方舟在二次元游戏市场的地位，并想办法开辟新的市场，扩大自
己的用户受众类型。

侧重点放在吸引用户游玩，而不是增加流水氪金。当玩家参与度提高后，运用游戏内活动或者举行联名活动或
者售卖周边的方式获取利润。

吸引
新玩家

召回
老玩家

留住
现存用户

1.吸引新玩家：向目标玩家市场投放广告
以争夺市场、吸引非二次元游戏传统受众
群体。

2.召回老玩家：激发退游/淡游玩家的游戏
热情，

3.留住现存用户：提高正在游玩的玩家的
游戏活跃度。提高对游戏内容的兴趣。
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广告形态、内容、传递信息

广告形态：信息流广告，视频形式。
内容:精致的角色搭配有二次元风味的配音，用激昂符合游戏特色的音乐做
bgm，展现游戏玩法。
传递信息：独特的美术风格，优秀的音乐，烧脑有挑战的游戏玩法，生动的
配音，二次元游戏，有特色的人物形象可以满足玩家的心理需求。
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广告创意

创意：
1.贴合二次元游戏用户的心理，展出游戏立绘，用其美貌吸引玩家。
2.视频风格符合游戏特色，特色鲜明，更好的吸引爱好这个风格的用
户。
3.音乐激昂风格化明显，让观看者肾上腺素升高，达到一种“好燃，我
要玩这个游戏“的心理暗示。
4.广告为融入微博平台，创建了一个微博账号，其名字头像等均符合
游戏世界观，提高观看者代入感。在提升广告娱乐性的同时向用户传
达了游戏的信息。
5.广告开放评论区，增加广告互动性，趣味性，利用二次元游戏与玩
家距离近的特点，用鲜活的游戏社区氛围吸引用户。
6.落地页采用边看边下 H5样式，让用户在下载游戏的同时不感觉单调
乏味。
7. 落地页采用进入边看边下模式,避免单一视频曝光，用户仅观看而不
下载,顺利过渡应用商店打开时间,最大程度降低下载流失率
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目标消费者

目标消费者:主要为二次元
亚文化相关人群。
分为两类
一类为二次元游戏玩家：
根据年龄结构来看，二次
元手游是属于年轻人的文
化，且男性比例较高，根
据Quest Mobile的数据提供显示，
2018年二次元手游用户约60%为
30岁以下。再通过人均游戏市场

和人均消费可以总结出其特点：
总体年轻化 付费意愿高 
游戏忠诚度强。并具有从
众心理、好奇心理、表现
心理、共情心理等。

第二类为对塔防战略策划
等感兴趣的游戏人群，但
这部分人群与第一类人群
重合度较高。



13

我为什么收到这条广告

符合产品目标用户特点：
关注二次元，对二次元
游戏关注较高。此前关
注了明日方舟官方微博，
并且关注了较多同类型
二次元手游官博，浏览
过相关视频，词条，热
搜，话题，微博超话等。

从微博给我推荐的“可
能感兴趣的人“可以看
出他对我的定位和人群
划分
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选择此平台的原因

《2020微博用户发展报告》报告显示，微博用户群体继续呈现年轻化趋势， 其中90后和00后的占比接近80%，
女性用户规模高于男性用户（差距不高）。在生活消费、兴趣关注上，不同年龄段微博用户呈现出明显的代际特
征。

1. 吸引目标用户，随着媒介传播形式的增加，二次元相关用户不再仅仅集中在b站，acg社区等传统平台，越来越
多的二次元群体会扩大自己的消息来源选择更为广阔的平台，如微博。

2. 扩大玩家范围，丰富用户群体种类：微博平台的用户很多与明日方舟的现有用户并不重合，在微博投送广告可
以拓宽游戏玩家范围、丰富玩家属性种类。

3. 微博用户群体广泛，日活高，在此平台投放广告效率高。且微博具有优秀的广告推送机制，能更好的帮助广告
主达到广告目的。
（详情见part5：技术原理分析）
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为什么选择这个位置

此位置位于热搜排行下，符合微博用户使用软件的习惯，到达该页面的步骤简单（仅需两步）。且该页面具有较高
浏览量，并且夹在内容之中，信息流的形式并不突兀，不易引起用户反感，具有较好的广告效果。
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技术原理分析

出价

算法
数据

管理

落地页

建设

广告

推送

广告数据
管理平台
(DMP)

超级粉丝通

程序化广告交
易平台
WAX 

超级粉丝通
灵动建站
边X边X系列oCPX
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出价算法

微博oCPX搭载于超级粉丝通系统，以优化转化成
本为目标，按照广告主实际投放效果和转化成本进
行系统智能流量优选和出价，从而解决广告主投放
效果不稳定的痛点，有效提高运营效率。

oCPX 模型，
X 的意思是既可以是 C 也可以是 M 或者是 A，广告主给出期望
的转化成本，平台通过系统的优化保障转化成本，广告主此时
关注的是在保证转化成本的同时跑量速度如何，带来多少转化，
广告主无需频繁的去调价，平台可以保证广告主 ROI。

oCPX



20

广告推送 程序化广告交易平台WAX

程序化广告交易平台WAX

微博WAX： 是Weibo AdeXchange的简称，微博提供给各类需求方（广告主/DSP 平台）的程序化广告交易平台。
由于WAX能提供更多定制化的服务，因此能满足广告主（特别是大型广告主）更个性化、定制化的需求。

资源优质、数据精准、交易透明，助力广告主实现实时个性化深度营销

2. DMP数据能力
详见下一p

1.广告追踪能力
1.支持广告主与DSP平台直接进行技术对接
实现实时上报广告投放数据，实时回传激活
数据等

2.支持多个第三方监测平台对接
支持国内外主流第三方监测平台
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数据管理

DMP数据能力：
多方数据融合： 广告主可以将自有消费者数据加密后上
传后进行ID- mapping，和微博DMP、第三方DSP平台
的DMP进行交叉分析，得出用户行为洞察，制定出更佳
的投放策略。

微博DMP

自定义人群管理
人群拓展助力投放找寻相似人群，实现投放拓量；人
群运算实现多种数据包交并集精细运算，助力广告主
实现多种投放需求。

自定义投放策略
依据广告主需求，通过人群定向和排除策略，提取目
标用户，实现投放精准化精细化覆盖。

数据挖掘:·支持使用lookalike功能，针对种子用户进行
定制化建模，拓展类似精准人群，拓展出更多类似人
群

积累数据资产:广告主可以存储每一次投放的曝光、点击
等数据。举例:如第一次覆盖1000万人，数据表现良好，
下一次投放可重新触达第一次覆盖的人群;

https://www.zhihu.com/search?q=lookalike&search_source=Entity&hybrid_search_source=Entity&hybrid_search_extra=%7B%22sourceType%22%3A%22answer%22%2C%22sourceId%22%3A695750636%7D
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超级粉丝通

超级粉丝通平台依据用户属性、社交关系及内容关联，助力广告主营销内容高效触达目标受众，全方位影响用户心
智，助力企业社交内容营销。

边X边X系列

强化普通博文(视频、图片)导流转化功能，内容浏览与推广页面结

合呈现，实现广告博文与自然流量完美融合，缩短转化路径，提

升转化效率。

灵动建站2.0

灵动建站2.0，快速操作上手，素材支持丰富，行业覆盖全面，编

辑无限制，提升页面转化效果，完善建站体验。

推送

落地页建设

它基于微博海量用户，把广告主信息有效传递给粉丝和潜在粉丝的

营销产品，根据用户属性和社交关系等将信息精准地投放给目标人

群，帮助广告主高效达成营销目标。
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2.应优化广告内容,突出游戏特色

1.优化投送精准度，细化广告推送分类

24

意见建议

目前广告视频的内容较简单，无法吸引目标
用户目光，无法引起群众讨论度。
对比其他二次元游戏的广告，都展现了自己
的剧情内容，贴合受众群体的兴趣。应优化
广告内容，融合剧情，提高视频中的信息量
和表现力。突出游戏特点。

例：微博同类型的星穹铁道广告

对不同类型的受众人群应该推送不同类型的广告，如微博的二次元用户和非二次元用户关注的内容不同，不该为其
推送同一条广告。对已经成为游戏玩家的用户和非游戏玩家的用户投放的广告内容也应该不同。

但明日方舟的技术受限，无法像星穹铁道
这种有建模的游戏一样在剧情方面有较强
的表现力，所以增加剧情信息量的责任可
以交给落地页。在微博推出的“边看边下“页
面中加入更多的内容，。



3.广告落地页优化
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意见建议

现落地页交简单，趣味性互动性低无法进一步吸引目标用户兴趣。应优化其页面ui及美
术风格与游戏内统一，增加互动小游戏或者加入更多的游戏信息，进一步吸引用户关注
游戏。

4.优化评论内容，利用平台特色
微博平台的特色使评论区成为实现广告效果的一个重要因
素。应该在评论区或文案引导舆论导向，增加其讨论度。
且评论内容应自然、符合微博生态。

例子：B站视频流中的信息流广告，弹幕和评论都是广告的一部
分。
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